
وثيقة 
تحليل المواد الإعلامية القيمية

برعاية



مية متجددة يميل تثبت الدراسات المتخصصة بأن التأثير الإعلامي على التركيبة القيمية يتزايد خاصة في ظل وجود قنوات إعلاا

.  الجيل المعاصر إلى التواجد فيها بشكل مستمر ، ومنها مواقع التواصل الاجتماعي

الرصد تم وقد قام الفريق العلمي الإعلامي ضمن المشروع برصد البرامج الإعلامية القيمية المختلفة، ولتحقيق أهداف هذا

: تحديد قنوات الجمع المتمثلة في 

.الاطلاع على المواقع الرسمية لكافة القنوات الفضائية-1

.الاطلاع على المواقع الرسمية لكافة القنوات الإذاعية-2

.البحث في مواقع التواصل الاجتماعي وحسابات المهتمين بالتربية والقيم عن البرامج الإعلامية القيمية-3

.عن برامج لها اهتمام بالجانب القيمي( الانترنت ) البحث في محركات البحث العامة على الشبكة العنكبوتية-4





الفئات المستهدفة للمواد الاعلامية: المحور الأول

.برنامج إعلامي يعزز القيم ، وذلك خلال فترة المشروع( 740) ونتيجة لتلك الجهود تم رصد 

 للمحاور التالية 
ً
: وسيتم عرض هذه البرامج الإعلامية القيمية وفقا



ة الإحصائيات العام

للبرامج الإعلامية

:  ثالثا  

التوصيات 

والمقترحات 

رامج تحليل نتائج الب

الإعلامية 

:  ثانيا   :  أولا  



:أولا  
الإحصائيات العامة للبرامج 

القيمية 



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

96142أطفال

4163رجال

814نساء

559791الجميع

--%704100المجموع

(1)جدول 
للفئات المستهدفة للمواد الإعلاميةتوزيع العينة وفقا 

تمثلللللللل القللللللليم فلللللللي أب مجتملللللللع أحلللللللد أدوات الضلللللللبا الاجتملللللللاعي ومحركلللللللات السللللللللو ، حيلللللللث تفلللللللرز  ليلللللللات التلللللللوازن فلللللللي 

وتوجيلل  علللى دور وسللائل الاعلللام الجديللد فللي  شللكيلالامبيريقلل المجتمعللات، وقللد قللدمت العديللد مللن الدراسللات الللدليل 

.القيم الأخلاقية، خاصة وأنها تتوج  لمخاطب  كافة فئات المجتمع

دفة للمللللللواد و شللللللير بيانللللللات الجللللللدول السللللللابق إلللللللى توز للللللع عينللللللة الدراسللللللة التحليليللللللة وفقللللللا للفئللللللات المجتمعيللللللة المسلللللل ه

، %14بةسللللبة ( الاطفلللال)، ويليهلللا فلللي المركلللز الثلللا ي فئلللة %79المركلللز الأول بةسللللبة ( الجميلللع)الإعلاميلللة، وقلللد احتللللت فئلللة 

.فقا% 1و سبة قدرها 8بتكرار ( الةساء)، وأخيرا كانت فئة %6في المركز الثالث بةسبة ( الرجال)وجاءت فئة 

الفئات المستهدفة للمواد الاعلامية: المحور الأول



ازار الرسلائل بلنظريلة ويمكن تفسير النتيجة السابقة في ضوء الطرح الذب قدمت  أحد أحدث نظريات الاعلام الجديد وهي 

Message Bazaar Theoryنترنلللت والتلللي ت كلللد ان التطلللورات التكنولوجيلللة والانتشلللار المكثللل  للرسلللائل الاتصلللالية عبلللر الإا

دون تخصللي  ، للليل للل  منللافل، ويتسللم بأنلل  يتوجلل  بالرسللائل ل جميللع و لل"بللازارا للرسللائل"صللنعت مللن الاعلللام الالكترو للي 

.سواءعلى ال( الذكور والاناث)و نفل القوة وأساليب الجذب لجميع فئات المجتمع ( الأطفال والبالغين)فئة عمرية 

م عللللى وجلللود كملللا  شلللير النتلللائج إللللى أن هنلللا  وعلللي وتركيلللز بالاهتملللام ببلللرامج الأطفلللال ، وهلللذا ر ملللا يفسلللر تزايلللد الطللللب اللللدائ

.محتوى إعلامي قيمي م ثر للأطفال

الفئات المستهدفة للمواد الاعلامية: المحور الأول



الترتيبالمجموعالفئات

%ك

4%142الإذاعات 

3%426الصحف 

2%27038القنوات الفضائية

1%37854التواصل الاجتماعي

%704100المجموع

(2)جدول 

توزيع العينة حسب نوع القناة الإعلامية 

 لدراسلللة القللليم الموجهلللة عبلللر المضلللامين الإعلاميلللة، كلللان ملللن الضلللرورب التعلللرف عللللى نلللوع القنلللاة الإعلاميلللة ال
ً
تلللي تقلللدم وسلللعيا

ملللللاعي، التواصلللللل الاجت" المضلللللامين القيميلللللة، و شلللللير بيانلللللات الجلللللدول السلللللابق إللللللى  علللللدد القنلللللوات الاعلاميلللللة، وجلللللاءت فئلللللات 

عللي التلوالي، وتراجعلت فئلات % 38،%54فلي مقدملة القنلوات الإعلاميلة وذللك بةسلب كبيلرة وصللت اللي " والقنوات الفضائية 

د فقا، وهذه نتيجة طبيعية حيث أن مقتضليات المرحللة الحاليلة ت كل% 4،%6الصح  والإذاعات بدرجة كبيرة لتصل إلى 

اأن التواصل الاجتماعي هو الفضاء الإعلامي الأكثر 
ً
اتواجدأ

ً
.وتأثيرا

نوع القناة الإعلامية : المحور الثاني 



بالترتيالمجموعالفئات

%ك

5%426انفوجرافيك 

3%639تقرير ميداني

1%39957حديث مباشر

4%619حواري 

2%14621فيلم كرتون 

8%20مسابقة

7%264مسلسلات درامية 

6%284نشيد 

-%704100المجموع

(3)جدول 

توزيع العينة وفقا لعنصر الإخراج الفني 

 لإجمللالي عينللة الدراسللة التحليليللة 
ً
،  شللير بيانللات الجللدول السللابق ( 704=ن) وقياسلا

 لعنصللر الإخللراد الفلللي ، وقللد احتلللت فئللة 
ً
( المباشللرالحللديث) إلللى توز للع العينللة وفقللا

لم فللي)مفللردة ، وفللى المرتبللة الثانيللة كانللت فئللة 399وتكللرار % 57المركللز الأول و ةسللبة 

، ثلللم % 9فلللي المركلللز الثاللللث و ةسلللبة ( تقريلللر ميلللدا ي)، ثلللم الفئلللة %21و ةسلللبة ( كرتلللونا

علللللللى التللللللوالي، % 4،%6،%9بةسللللللب قللللللدرها ( ،  شلللللليدانفوجرافيللللللكحللللللوارب ، )فئللللللات 

 كانلللللت فئلللللة 
ً
عللللللي أب ( مسلللللابقة)، وللللللم تحصلللللل فئلللللة % 4( مسلسللللللات دراميلللللة)وأخيلللللرا

 إللللللى أن البلللللرامج الإعلاميلللللة القيميلللللة ال
ً
تلللللي لا تكلللللرارات، وهلللللذه النتيجلللللة  عطلللللي م شلللللرا

ث تحتلللاد إللللى جهلللد إعلللدادب تلللرم هلللي التلللي  سللليطر عللللى السلللاحة الإعلاميلللة فالحلللدي

ع البرنلامج المباشر ر ما يكون من هذا النوع، و المقابل رغبة الناس في وجود تفاعل مل

عطللللي هللللذه دفللللع القللللائمين علللللى هللللذه البللللرامج للتركيللللز علللللى البللللرامج المباشللللرة ، ور مللللا  

.النتائج م شر لأهمية وجود تفاعل فورب في البرامج القيمية

الإخراج الفني: المحور الثالث 



الفئات
المجموع

بالترتي
%ك

3%8212اجتماعي 

5%101اقتصادي 

6%41بيئي

1%34048تربوي 

7%30سياسي 

4%7711فكري

2%18827قيمية عامة

-%704100المجموع

(4)جدول 

توزيع العينة وفقا للتصنيف الموضوعي

مللللواد تكشلللل  بيانللللات الجللللدول السللللابق عللللن التصللللةي  الموضللللوعي لل

( بللللوباالترا)الإعلاميللللة التللللي تحمللللل مضللللامين قيميللللة، واحتللللل المضللللمون 

واد ، ويلللللي ذللللك فللللي المرتبلللة الثانيللللة فئلللة الملللل%48المركلللز الأول و ةسلللبة 

( الاجتمللللللاعي ، الفكللللللربا)، وتلللللللا ذلللللللك المضللللللمون %27( قيميللللللة عامللللللة)

و ةسلللللللللبة         ( اجتملللللللللاعي ، فكلللللللللربا)عللللللللللى التلللللللللوالي %  11، % 12و ةسلللللللللبة 

 كانللللت فئللللات %  11، 12%
ً
( ئللللياقتصللللادب ، بي)علللللى التللللوالي ، وأخيللللرا

علللللي أب ( سياسلللل ي)لكلاهمللللا ، ولللللم تحصللللل فئللللة % 1بةسللللب قللللدرها

ا
ً
تكلللللللرارات، هلللللللذه نتيجلللللللة منطقيلللللللة حيلللللللث أن الاهتملللللللام بلللللللالقيم أصللللللللا

علامللللي اهتمللللام تر للللوب لللللذلك تصللللدرت المضللللامين التربويللللة الحللللرا  الإا

.القيمي

مللللي فللللي لكنلللل  بالمقابللللل ي كللللد وجللللود احتيللللاد كبيللللر لتقللللديم محتللللوى إعلاا

.المجالات القيمية التي لم  غط  بشكل واتح

التصنيف الموضوعي: المحور الرابع 



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

12%91دولة الأردن 

5%203دولة الإمارات 

15%30دولة البحرين 

11%243دولة الجزائر 

1%38054المملكة العربية السعودية 

8%142دولة السودان 

17%30دولة العراق 

3%375دولة الكويت 

4%223دولة المغرب 

13%61دولة اليمن 

9%132دولة تونس 

6%183دولة سوريا 

10%101دولة عمان 

14%51دولة فلسطين 

7%162دولة قطر 

16%30دولة لبنان

2%11817دولة مصر 

18%30دولة موريتانيا 

-%704100المجموع

(5)جدول 

توزيع العينة وفقا لمعيار الدول المنفذة 

الدول المنفذة : المحور الخامس 

ميلللة تكشللل  بيانلللات الجلللدول السلللابق علللن  علللدد اللللدول المنفلللذة للملللواد الإعلاا

المركللز ( ةالمملكللة العر يللة السللعودي)التللي تحمللل مضللامين قيميللة، وقللد احتلللت 

(مصلللر)، ويللللي ذللللك فلللي المرتبلللة الثانيلللة %54الأول و ةسلللبة كبيلللرة وصللللت إللللى 

المغلللللللرب، الإملللللللارات، )، ثلللللللم %5و ةسلللللللبة ( الكويلللللللت)، وتللللللللا ذللللللللك اللللللللدول 17%

علللى  سللبة ( عمللان ، فلسللطين)، وحصلللت الللدول % 3بةسللبة واحللدة ( سللوريا

العللللرال ، لبنللللان ،البحللللرين، اللللليمن ، )فقللللا ، ولللللم تحصللللل الللللدول % 1قللللدرها

. على أب تكرارات( الأردن ، موريتانيا

ثماره ، وتقدم المملكة في الحرا  الإعلامي القيمي م شر إيجابي يجب است

كن أن حيث أن  دليل على وجود المتخصصين والمهتمين بهذا المجال ، ويم

. ستغل نقطة القوة هذه في زيادة النتائج بشكل احترافي



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

1%68397تحاكي نماذج  الواقعية 

2%213لا تحاكي نماذج  الواقعية

-%704100المجموع

(6)جدول 

توزيع العينة وفقا لمحاكاة النماذج الواقعية

م التللأطير ناقشللت العديللد مللن المللداخل النظريللة تللأثيرات الإعلللام فللي إدرا  الجمهللور للواقللع عبللر مفللاهي
التلللي يلللدر  بهلللا والتمثيلللل والغلللرس، والتلللي  عللللب فلللي مجملهلللا بكيفيلللة تلللأثير وسلللائل الإعللللام فلللي الطريقلللة

تللللللي الأفللللللراد الواقللللللع الفعلللللللي وتقييماتلللللل  وأحكاملللللل  تجللللللاه تلللللللك ال رصلللللليات والجماعللللللات والأحللللللداث ال
.اءأخضع ها الوسائل الإعلامية لعمليات متسلسلة ومتراكمة من الانتقاء والتنظيم والبن

الم، مثلل وضلع وقد  علددت الملداخل التلي تناوللت تلأثير الإعللام فلي كيفيلة تحديلد رميتنلا وفهمنلا للعل
، وملن أهلم الملداخل التلي يمكلن اسلتخدامها فلي Framing، ونظريلة التلأطيرAgenda Settingالأجنلدة  

، والتي تقوم على أن Media Representationفهم كيفية بناء الإعلام للقيم نظرية التمثيل الإعلامي
ب الرملللللللللللوز المصلللللللللللورة والصلللللللللللوتية والنصلللللللللللية المضلللللللللللمنة فلللللللللللي الرسلللللللللللائل الإعلاميلللللللللللة عللللللللللللى اختلافهلللللللللللا تبلللللللللللل

.قعيةخاصة عندما تقدم مضامين تحاكي نماذد الواطريقة فهمنا للواقع وقضاياه،  Constructمعًا

 لمحاكلاة عينلة التحليلل لنملاذد
ً
الواقعيلة، وقلد و شير بيانات الجدول السلابق إللى توز لع العينلة وفقلا

مفلللردة، وتراجعلللت فئلللة 683وتكلللرار % 97المركلللز الأول و ةسلللبة( محاكلللاة نملللاذد واقعيلللة)احتللللت فئلللة 
( محاكللللللاة نمللللللاذد واقعيللللللة)فقللللللا، ، وارتفللللللاع  سللللللبة % 3إلللللللى المركللللللز الثللللللا ي و ةسللللللبة ( عللللللدم المحاكللللللاة)

دة  سللللتوجب التوقلللل  فشللللي  سللللبة شللللديدة الرطللللورة لأنهللللا تللللدعم فكللللرة أن عينللللة الدراسللللة مللللن المللللا
.  نظريات تأثير الإعلامالتحليلية ذات تأثير وذلك في ضوء الطرح السابق لفهم

بلرامج ويجلب و ناءً على ما تقدم يعتبر معيار المحاكاة ووجود النماذد الواقعية مل ثر فلي نجلاح تللك ال
.الاعتناء ب  وبشكل مستمر 

محاكاة النماذج الواقعية : المحور السادس



 
ً
ينلللللة للكشللللل  علللللن طبيعلللللة المحتلللللوب الإعلاملللللي القيملللللي لعوسلللللعيا

تللللرة فإلللللى مللللدى توافللللق الدراسللللة،  شللللير بيانللللات الجللللدول السللللابق 

لمركللز ا( التوافلق)العلرض ملع المحتللوب القيملي، حيللث احتللت فئللة 

علللدم )مفلللردة، وتراجعلللت فئلللة 666وتكلللرار % % 95الأول و ةسلللبة

و ةسلبة الثلا يإللى المركلز ( علدم التوافلق)وتراجعلت فئلة ( التوافق

ج فقلللا، وهللللذا يعطللللي م شللللر بلللأن القللللائمين علللللى هللللذه البللللرام% 5

لإعلامللي يمتلكللون ثقافللة معرفيللة جيللدة بللالقيم والمللدة والمحتللوى ا

.المناسب لها

الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

1%66695يتوافق 

2%385لا يتوافق

-%704100المجموع

(7)جدول 

توزيع العينة وفقا لاتفاق فترة العرض مع المحتوي القيمي

مي توافق فترة العرض مع المحتوي القي: المحور السابع 



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

1%65893تعزز القيم المطلوبة 

2%467لا تعزز القيم المطلوبة

-%704100المجموع

(8)جدول 

القيم المعززة توزيع العينة حسب 

 للهلللدف الاعلاملللي، وقلللد تبلللين
ً
ملللن % 93أن  شلللير بيانلللات الجلللدول السلللابق إللللى ملللدى  عزيلللز القللليم المطلو لللة وفقلللا

.لا  عزز القيم المطلو ة% 7عينة المواد الإعلامية  عزز القيم المطلو ة مقابل  سبة 

ي مدي تعزيز القيم وفقا للهدف الاعلام: المحور الثامن



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

إلى 14الفئة العمرية من 

25
52374%1

2%18126أخري

-%704100المجموع

(8)جدول 

سنة( 25-14)توزيع العينة وفقا لاستهداف الفئة العمرية 

سلللنة، وقلللد ثبلللت بالتحليلللل ان ( 25-14) شلللير بيانلللات الجلللدول السلللابق إللللى اسللل هداف الملللواد الاعلاميلللة للفئلللة العمريلللة 

إللى 14لا تناسلب الفئلة العمريلة ملن % 26مقابل  سبة25إلى 14من إجمالي العينة موجهة للفئة العمرية من % 74

ك لوجللود ،وقللد رصللد التحليللل أن معظللم الفئللة الأخيللرة فللي شللكل أفلللام الكللارتون الموجهللة للأطفللال، وقللد يعللزى ذللل25

 نقطة قوة يجب استثمارها
ً
.عدد من المهتمين بهذه الفئة ، وهي أيضا

سنة( 25-14)استهداف الفئة العمرية : المحور التاسع 



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

1%67396تعزيز القيم بصورة مباشرة 

2%314رةتعزيز القيم بصورة غير  مباش

-%704100المجموع

(10)جدول 

توزيع العينة وفقا لنوع توجيه للقيم  

قلليم تكشلل  بيانللات الجللدول السللابق عللن أسلللوب توجيلل  ال

لللت للمللواد الإعلاميللة التللي تحمللل مضللامين قيميللة، وقللد احت

ةسللللبة المركللللز الأول و (  عزيللللز القلللليم بصللللورة مباشللللرة)الفئللللة 

 عزيلللللللز القللللللليم )، وتراجعلللللللت الفئلللللللة %96كبيلللللللرة وصللللللللت إللللللللى 

. فقا% 4إلى المركز الثا ي و ةسبة ( بصورة غير مباشرة

ومللع كللون هلللذ م شللر جيللد ، إلا أنللل  مللن المعللروف أن التلللأثيرا

مللة و التللالي القيمللي بالوسللائل غيللر المباشللرة ملل ثر فللي بنللاء القي

م بطللرل ر ملا يحتللاد المتخصصللون إلللى بنلاء بللرامج  عللزز القللي

.غير مباشرة بشكل أوسع وأكثر احترافية

توجيه للقيم : المحور العاشر



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

1%203063690تعزز قيم المملكة 

2%20306810تتعارض مع قيم المملكة 

-%704100المجموع

(11)جدول 

2030توزيع العينة وفقا لمدي الاتفاق مع رؤية المملكة 

م تللللك الرميلللة الطموحلللة المتميلللزة، حيلللث2030رميلللة المملكلللة 

شلللللملت الرميلللللة السلللللعودية خططلللللا واسلللللعة ملللللن بينهلللللا بلللللرامج

ل اقتصللللللللادية واجتماعيللللللللة وتنمويللللللللة، و شللللللللير بيانللللللللات الجللللللللدوا

يلللة السللابق إلللى ملللدى اتفللال عينلللة الدراسللة ملللن المللواد الإعلام

، وقللللد 2030التللللي تحمللللل مضللللامين قيميللللة مللللع رميللللة المملكللللة 

2030ملن إجملالي  علزز قليم المملكلة % 90ثبت بالتحليل أن 

م ، وهللذا 2030تتعلارض مللع قليم المملكلة % 10مقابلل  سلبة 

لمزيد من يمثل فرصة حقيقية لاستثمار هذه الرمية في تخ ا

.البرامج الإعلامية القيمية

2030الاتفاق مع رؤية المملكة : المحور الحادي عشر 



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

1%66394يمكن قياس أثرها 

2%416لا يمكن قياس أثرها

-%704100المجموع

(12)جدول 

توزيع العينة وفقا لإمكانية قياس الأثر

% 94بلين أن الملواد الإعلاميلة التلي تحملل مضلامين قيميلة، وقلد ت شير بيانات الجدول السابق إلى إمكانية قيلاس أثلر

.لا يمكن قياس أثرها% 6من عينة المواد الإعلامية يمكن قياس أثرها مقابل  سبة 

امكانية قياس الأثر : المحور الثاني عشر



تلللت الجهللات التللي تحمللل مضلامين قيميللة، واحباسلتقراء بيانللات الجللدول السللابق يت لح  عللدد الجهللات المنفللذة للملادة الاعلاميللة

يميلة، الملواد الاعلاميلة التلي تحملل مضلامين قبما يعلي احتكرت الجهات الأهليلة إعلداد وتقلديم% 94الأهلية المركز الأول بةسبة 

 و ةسلبة ضل يلة الجهلات الحكوميللة و ةسلبة قلدرها % 4تليهلا الجهلات الريريلة 
ً
فقلا، ور مللا تقلدمت الجهلات الأهليللة % 2، وأخيللرا

.لريريةباعتبار أن الجهات الأهلية من م سسات ومراكز استشارية هي التي  ساهم في صناعة المحتوى القيمي ل جهات ا

الفئات
المجموع

بالترتي
%ك

3%132جهات حكومية 

1%66694جهات أهلية 

2%254جهات خيرية 

-%704100المجموع

(13)جدول 

الجهة المنفذة توزيع العينة حسب 

الجهة المنفذة للمادة الاعلامية: المحور الثالث عشر



المجموعطريقة التقديم  
بالترتي

%ك

ذات طابع نوعي 

ومبتكر  

21030%
1

2%49470غير مبتكر

-%704100المجموع

(14)جدول 

ابتكار طريقة التنفيذ توزيع العينة حسب 

عللللام لا شلللك أن طبيعلللة الةشلللاو الإعلاملللي وكلللذلك التحلللديات التلللي تواجللل  م سسلللات الإا

ار طريقلللة المعاصلللرة تفلللرض عللللى الم سسلللات الإعلاميلللة مزيلللدًا ملللن الاهتملللام بمفهلللوم ابتكللل

ل و عللللللرض الجللللللدوا. التقللللللديم والإبللللللداع، فالإبللللللداع مطلللللللب أساسلللللل ي للم سسللللللة الإعلاميللللللة

 لمدى ابتكار طريقة التقديم، وقد احتلت الف
ً
( غير مبتكر)ئة السابق لتوز ع العينة وفقا

ذات طلللللابع نلللللوعي )، فلللللي حلللللين جلللللاءت الفئلللللة %70المركلللللز الأول بةسلللللبة كبيلللللرة وصللللللت اللللللي 

% .30في المركز الثا ي بةسبة ( ومبتكر

: ويدل ذلك على عدة أمور من أهمها 

. ل احترافيعدم وجود متخصصين محترفين في بناء البرامج الإعلامية القيمية بشك1.

.عدم توفر الموارد المالية التي  ساهم في بناء برامج قيمية ابتكارية2.

ابتكار طريقة التقديم : المحور الرابع عشر



الفئات

المجموع

الترتيب

%ك

1%59084شخصيات حقيقية 

2%11416شخصيات غير حقيقية

-%704100المجموع

(15)جدول 

حقيقة الشخصيات المقدمة توزيع العينة وفقا ل

د احتلللت تكشلل  بيانللات الجللدول السللابق عللن حقيقللة ال رصلليات المقدمللة للمللواد الإعلاميللة التللي تحمللل مضللامين قيميللة، وقلل

إلللى المركللز الثللا ي( شرصلليات غيللر حقيقيللة)، وتراجعللت الفئللة %84المركللز الأول و ةسللبة وصلللت الللي ( شرصلليات حقيقيللة)الفئللة 

ا، وهذه نتيجة منطقية تتناسب مع النتائج السابقة التي أشارت إلى كون البرامج المباشرة هي الأك%16و ةسبة 
ً
.ثر حضورا

حقيقة الشخصيات المقدمة : المحور الخامس عشر



الفئات
المجموع

الترتيب
%ك

1%59985تأثير مجتمعي واسع 

2%10515تأثير مجتمعي محدود

-%704100المجموع

(16)جدول 

التأثير المجتمعيتوزيع العينة وفقا لمدي 

د أهلللللم لوسلللللائل الاتصلللللال الجملللللاهيرب فلللللي العصلللللر اللللللراهن أحللللل« التلللللأثير المجتم لللللي»يعتبلللللر موضلللللوع 

 للتللللأث
ً
للللا فللللي علللللوم الاجتمللللاع، والاتصللللال، وذلللللك نظللللرا

ً
يرات الموضللللوعات، حيللللث أخللللذ اهتمامللللا بالغ

لإعللللام الواتلللحة والرطيلللرة التلللي تتركهلللا وسلللائل الاعللللام عللللى الأفلللراد والجماعلللات، و ثلللار وسلللائل ا

ه الآثللار وقللد تكللون هللذ. تللنجم عللن تللأثير وسللائل الإعلللام، أو رسللالة الإعلللام وهللي  ثللار قابلللة للقيللاس

.إيجابية أو سلبية، بشكل مفاجئ أو تدريجي، قصيرة الأجل أو طويلة الأمد

ي تحملللللللل التللللللو اسللللللتقراء بيانللللللات الجلللللللدول السللللللابق يت لللللللح التللللللأثير المجتم لللللللي للمللللللادة الاعلاميلللللللة

، %85ت إللى المركلز الأول و ةسلبة وصلل( تلأثير مجتم لي واسلع)مضامين قيمية، وقد احتلت الفئة 

، وهلللذا بالةسلللبة لعمليلللة %15إللللى المركلللز الثلللا ي و ةسلللبة ( تلللأثير مجتم لللي محلللدود)وتراجعلللت الفئلللة 

سلللللات الانتشلللللار والمشلللللاهدة ، أملللللا قيلللللاس الأثلللللر الحقيقلللللي و علللللديل السللللللو  فلللللالأمر يحتلللللاد إللللللى درا

 لأدوات الدراسة التجريبية المعروفة
ً
. متخصصة على عينة محددة وفقا

التأثير المجتمعي: المحور السادس عشر



:ثانيا  
ةالإعلامينتائج البرامج تحليل 



:نتائج الدراسة التحليلية

 لتوصي  عرضت الدراسلة الراهنة لتحليل محتوى المواد الإعلامية التي تضمنت مضامين قيمية عبر وسائل الإعلام الجديد، س
ً
عيا

 عللللى عينلللة قوامهلللا 
ً
مفلللردة ملللن الملللواد الإعلاميلللة التلللي ( 704)هلللذا المحتلللوى، وتقيللليم وتحديلللد الطلللرح اللللراهن والمسلللتقبلي لللل  ، تطبيقلللا

:تضمنت مضامين قيمية ، وقد ان هت الدراسة إلى عدة نتائج أهمها يمكن عرضها من خلال المحاور التالية

:نتائج تحليل المواد:أولا 

، %14بةسللبة ( الاطفللال)، ويليهللا فللي المركللز الثللا ي فئللة %79ارتفللع معللدل المللواد الإعلاميللة الموجهللة لجميللع الفئللات المجتمعيللة لتصللل إلللى 1.
 كانت فئة %6في المركز الثالث بةسبة ( الرجال)وجاءت فئة 

ً
.فقا% 1و سبة قدرها 8بتكرار ( الةساء)، وأخيرا

يللات الاعلللام معللدل المللواد الإعلاميللة الموجهللة لجميللع الفئللات المجتمعيللة فللي ضللوء الطللرح الللذب قدمتلل  أحللد أحللدث نظراويمكللن تفسللير ارتفللاع
التطللورات التكنولوجيللة والانتشللار المكثلل  للرسللائلأن والتللي ت كللد  Message Bazaar Theoryالجديللد وهللي نظريلل  نظريللة بللازار الرسللائل 

ل ل جميلللع و لللدون لللليل لللل  منلللافل، ويتسلللم بأنللل  يتوجللل  بالرسلللائ" بلللازارا للرسلللائل"الاتصلللالية عبلللر الإنترنلللت صلللنعت ملللن الاعللللام الالكترو لللي 
.واءعلى الس( الذكور والاناث)و نفل القوة وأساليب الجذب لجميع فئات المجتمع ( الأطفال والبالغين)تخصي  فئة عمرية 

مان إعطاء لض( أطفال- ساء-رجال)ويمكن الاستفادة من النتيجة السابقة في طرح توصية بإعداد مواد إعلامية متخصصة لفئات محددة 
 على حده

ً
. القيم الراصة بهذه الفئات كلا



بة كبيلرة وصللت  عددت القنوات الاعلامية التي تقدم المضامين القيمية، واحتلت فئة مواقع التواصل الاجتماعي المركز الأول بةس. 2

.فقا% 4،%6على التوالي، وتراجعت فئات الصح  والإذاعات بدرجة كبيرة لتصل إلي % 38" ، تليها القنوات الفضائية %54إلى 

فلللي شلللبكات وت كلللد النتيجلللة السلللابقة خطلللورة دور شلللبكات التواصلللل الاجتماعيلللة، وتفسلللر النتيجلللة فلللي ضلللوء فهلللم خصلللائ  المحتلللوىا

ذلك عللى ، وهلو كلكللاودالتواصل الاجتماعية ، فهو محتوى نص ي أو صورب كما في موقع فليكر، وهو محتلوى صلو ي كملا فلي سلاوند 

سللللتخدمين ، وهللللذا المحتللللوى فللللي شللللبكات التواصللللل الاجتماعيللللة مصللللنوع مللللن قبللللل الم(عينللللة التحليللللل)هيئللللة فيللللديو كمللللا فللللي اليوتيللللوب 

لمحتلوى إلللى أنفسلهم، ولليل مللن قبلل المطللورين أو مللا  الشلبكة الاجتماعيللة ، ولا يسلتطيع صللاحب الشلبكة الاجتماعيلة أن يضللي  ا

من المحتوى ، الشبكة إلا بصفت  مستخدم ، لذلك عندما يقوم أحدهم ببناء شبكة اجتماعية جديدة فإنها في البداية تكون فارغة

الأدوات اللازمة يجب علي  أن يجذب المستخدمين الذين سيشاركون في صناعة المحتوى داخل الموقع ، المطور علي  أن يقوم بتوفيرا

.والجو الملائم كي يحفز المستخدمين أن يساهموا في إ شاء و ناء المحتوى داخل الشبكة

دونات ومواقللع وهللذه الراصللية مللن الرصللائ  الرئيسللية التللي تفللرل بللين شللبكات التواصللل الاجتماعيللة و للين المواقللع الاخللرى مثللل الملل

  إلا التلقللي القنللوات الفضللائية والصللح  والإذاعللات التللي تكللون مسلل ولية اضللافة المحتللوى فيهللا هللي للللدارة، أمللا المسللتخدم فمللا عليلل

ا)والقراءة ، أو المساهمة في  عزيز المحتوى 
ً
(. عبر التعليقات مثلا



، و عللزب %57بة المركللز الأول و ةسلل( الحللديث المباشللر)وفيمللا يخللت  بتوز للع العينللة وفقللا لعنصللر الإخللراد الفلللي فقللد احتلللت فئللة . 3

 الفئللة الأكثللر سلهولة فللي الإعللداد والتنفيللذ ،  وفلي المرتبللة الثانيللة كانلت فئللة 
ً
، ثللم الفئللة %21 ةسللبة وا( فلليلم كرتلونا)ذللك إلللى أنهللا غالبلا

.على التوالي% 4،%6،%9بةسب قدرها ( حوارب،انفوجرافيك، شيد)، ثم فئات % 9في المركز الثالث و ةسبة ( تقرير ميدا ي)

 كانت فئة 
ً
الدرامي ، ويمكن تفسير انخفاض  سب ها إلى أن  من الصعب وضع قيم مباشرة في الن 4%( مسلسلات درامية)وأخيرا

 ، اضافة إلى أن الدراما الجيدة تحتاد إلى الكثير من التكالي  والمتخصصين في الاعداد والت
ً
.نفيذلأن  يبدو مفتعلا

كلز الأول و ةسلبة المرا( التربلوبا) عددت فئات التصةي  الموضوعي للمواد الإعلامية التي تحمل مضامين قيمية، واحتل المضلمون . 4

% 11، %12و ةسللبة ( الاجتمللاعي، الفكللربا)، وتلللا ذلللك المضللمون %27( قيميللة عامللة)، ويلللي ذلللك فللي المرتبللة الثانيللة فئللة المللواد 48%

 كانت فئات 
ً
. على أب تكرارات( سياس ي)لكلاهما، ولم تحصل فئة % 1بةسب قدرها( اقتصادب، بيئي)على التوالي، وأخيرا

ن أن تقدملل  مللن المضللامين الغنيللة بللالقيم وي كللد ذلللك خطللورة الللدور الللذب يمكلل( التربللوبا)و عللزب النتيجللة السللابقة إلللى أن المضللمون 

. الم سسات التربوية في  شر القيم ودعمها، من خلال استراتيجية واتحة



المركلز الأول ( يةالمملكة العر ية السعود)أكدت نتائج الدراسة  عدد الدول المنفذة للمواد الإعلامية التي تحمل مضامين قيمية، وقد احتلت . 5

المغللللرب، الإمللللارات، )، ثللللم %5و ةسللللبة ( الكويللللت)، وتلللللا ذلللللك الللللدول %17(مصللللر)، ويلللللي ذلللللك فللللي المرتبللللة الثانيللللة %54و ةسللللبة كبيللللرة وصلللللت الللللي

العلللرال، لبنلللان ، البحلللرين، )فقلللا، وللللم تحصلللل اللللدول % 1عللللى  سلللبة قلللدرها( عملللان، فلسلللطين)، وحصللللت اللللدول %3بةسلللبة واحلللدة ( سلللوريا

. على أب تكرارات( اليمن ، الأردن ، موريتانيا

 يمكلن في تنفيذ ملواد إعلاميلة تحملل مضلامين قيميلة، و علد ذللك م شل(المملكة العر ية السعودية)وت كد النتيجة السابقة مدى تميز
ً
 إيجابيلا

ً
را

 بطبيعلللة الأوضللل. الاسلللتفادة منللل  فلللي طللللرح مبلللادرات قيميلللة
ً
 وثيقللللا

ً
اع الراصللللة ولعلللل عللللدم حصلللول بعلللي اللللدول علللللى أب تكلللرارات يلللرتبا ارتباطلللا

. نا قيميةتقديم مواد اعلامية تحمل مضاميوقدرتها على حمل لواء( المملكة العر ية السعودية)بالاستقرار فيها، ويدعم ذلك فكرة ريادة 

، والتللي تقللوم Media Representationمللن أهللم المللداخل التللي يمكللن اسللتخدامها فللي فهللم كيفيللة بنللاء الإعلللام للقلليم نظريللة التمثيللل الإعلامللي . 6

قضلللاياه، خاصللللة عللللى أن الرملللوز المصلللورة والصلللوتية والنصلللية المضلللمنة فلللي الرسلللائل الإعلاميلللة عللللى اختلافهلللا تبللللب معًلللا طريقلللة فهمنلللا للواقلللع وا

فلي توز لع % 97احتلت المركز الأول و ةسلبة( محاكاة نماذد واقعية)وقد أظهرت نتائج الدراسة أن . عندما تقدم مضامين تحاكي نماذد الواقعية

فقا، % 3إلى المركز الثا ي و ةسبة ( عدم المحاكاة)العينة وفقا لمحاكاة عينة التحليل لنماذد الواقعية، وتراجعت فئة 

ة التحليليلة  ستوجب التوق  فشي  سلبة شلديدة الرطلورة لأنهلا تلدعم فكلرة أن عينلة الدراسلة ملن الملاد( محاكاة نماذد واقعية)وارتفاع  سبة 

.  وذلك في ضوء الطرح السابق لفهم نظريات تأثير الإعلام. ذات تأثير كبير على جمهور المتلقين



مفللردة، 666وتكللرار % % 95و ةسللبة ( التوافللق)وفيمللا يخللت  بمللدى توافللق الفتللرة الزمنيللة للمللواد الإعلاميللة مللع المحتللوب القيمللي، فقللد ثبللت وجللود . 7

. لا  عزز القيم المطلو ة% 7من عينة المواد الإعلامية  عزز القيم المطلو ة مقابل  سبة % 93وثبت كذلك أن 

 يمكللن توافللق الفتللرة الزمنيللة للمللواد الإعلاميللة مللع المحتللوب القيمللي، وكللذلك  سللبة  عزيللز القلليم المطلو للة يعللد م شللولا شللك أن ارتفللاع معللدل
ً
 إيجابيللا

ً
را

خاصللة ضلمونها، الاسلتفادة منل ، ولا يعللي ذللك إهملال الةسلبة القليللة الباقيلة والتلي تحلم بحاللة علدم توافلق ، بلل ملن المهلم دراسل ها وفهلم أبعادهلا وم

. في الطرح( الاهلية)أن الدراسة التحليلية أكدت أنها في إطار الجهود 

لا تناسب تلك الفئة العمرية، وقلد رصلد التحليلل أن % 26مقابل ( 25إلى 14)من إجمالي العينة موجهة للفئة العمرية من % 74أثبتت النتائج أن . 8

بة كبيلرة وصللت إللى المركلز الأول و ةسل(  عزيلز القليم بصلورة مباشلرة)وقلد احتللت الفئلة . معظم الفئة الأخيلرة فلي شلكل أفللام الكلارتون الموجهلة للأطفلال

.فقا% 4إلى المركز الثا ي و ةسبة (  عزيز القيم بصورة غير مباشرة)، وتراجعت الفئة 96%

و عللد ذلللك . 2030تتعللارض مللع قلليم المملكللة % 10مقابللل  سللبة 2030مللن إجمللالي المللواد الموجهللة  عللزز قلليم المملكللة % 90أكللدت نتللائج الدراسللة أن . 9

 حيث أن رمية المملكة 
ً
 إيجابيا

ً
.ة  عد رمية طموحة متميزة، اشتملت على خطا واسعة من بينها برامج اقتصادية واجتماعية وتنموي2030م شرا



بمللللا يعلللللي احتكللللرت الجهللللات % 94 علللددت الجهللللات المنفللللذة للمللللادة الإعلاميللللة التللللي تحمللللل مضللللامين قيميللللة، واحتلللللت الجهللللات الأهليللللة المركللللز الأول بةسللللبة . 10

 و ةسبة ض يلة الجهات الحكومية و ةسبة قدرها %4عداد وتقديم المواد الإعلامية القيمية، تليها الجهات الريرية إالأهلية 
ً
. فقا% 2، وأخيرا

ملللن لاسلللتفادةوالمشلللكلة فلللي ذللللك أنللل  ملللن الصلللعب السللليطرة عللللى توجهلللات القلللائم بالاتصلللال فلللي الجهلللات الأهليلللة لعلللرض المضلللامين، وت كلللد النتيجلللة ضلللرورة ا

ركللز مسللاندة المالجهللات الحكوميللة ومنهللا علللى سللبيل المثللال مركللز التواصللل الحكللومي الللذب أطلقلل  وزيللر الثقافللة والإعلللام السللعودب وأشللار إلللى أن مللن أبللرز مهللام

 لتطللوير وصللل
ً
، وأنلل  سلليكون مرجعلللا

ً
 وتةسللليقيا

ً
وإنتللاد المحتلللوى ياغة الإدارات الإعلاميللة فللي الأجهلللزة الحكوميللة لأداء رسلللال ها، حيللث سلليكون دور المركلللز استشللاريا

.الإعلامي، و التالي يمكن الاستفادة من ذلك في دعم فكرة البرنامج القيمي

ذات )، فلي حلين جلاءت الفئلة %70المركلز الأول بةسلبة كبيلرة وصللت اللي ( غير مبتكر)فيما يخت  بعنصر الابتكار في طريقة التقديم، وفقد احتلت الفئة وا. 11

%. 30في المركز الثا ي بةسبة ( طابع نوعي ومبتكر

لم سسلللاتوهلللي نتيجلللة يجلللب الالتفلللات إليهلللا، حيلللث أن طبيعلللة الةشلللاو الإعلاملللي وكلللذلك التحلللديات التلللي تواجللل  م سسلللات الإعللللام المعاصلللرة تفلللرض عللللى ا

قللديم الملللواد فللي تالإعلاميللة مزيللدًا مللن الاهتملللام بمفهللوم ابتكللار طريقلللة التقللديم والإبللداع، فالإبلللداع مطلللب أساسلل ي للم سسللة الإعلاميلللة، ومطلللب أكثللر فاعليلللة

.الإعلامية التي تحمل مضامين قيمية



لأول و ةسلبة المركلز ا( شرصليات حقيقيلة)وعن حقيقة ال رصليات المقدملة للملواد الإعلاميلة التلي تحملل مضلامين قيميلة فقلد احتللت الفئلة . 12

من المواد الإعلامية % 85وقد أكدت نتائج الدراسة أن %. 16الثا ي و ةسبة إلى المركز ( شرصيات غير حقيقية)، وتراجعت الفئة %84إلى وصلت 

.تحظي بتأثير مجتم ي واسع

ن مللللن أهلللللم لوسلللللائل الاتصللللال الجمللللاهيرب فلللللي العصللللر اللللللراه« التلللللأثير المجتم للللي»و عللللد النتيجللللة السلللللابقة أحللللد أهلللللم النتللللائج حيللللث يعتبلللللر موضللللوع 

 الموضلللوعات، وقلللد أخلللذ 
ً
 بالغلللا

ً
 فلللي عللللوم الاجتملللاع، والاتصلللال، وذللللك اهتماملللا

ً
ائل الاعللللام عللللى للتلللأثيرات الواتلللحة والرطيلللرة التلللي تتركهلللا وسلللنظلللرا

ثلار إيجابيلة أو وقلد تكلون هلذه الآ. الأفراد والجماعات، و ثار وسائل الإعلام تنجم عن تأثير وسلائل الإعللام، أو رسلالة الإعللام وهلي  ثلار قابللة للقيلاس

. ية والإسلاميةويجب الاستفادة من ذلك في دعم الوعي القيمي للمجتمعات العراالأمد، سلبية، بشكل مفاجئ أو تدريجي، قصيرة الأجل أو طويلة 



: ثالثا  
التوصيات والمقترحات



:فى ضوء النتائج السابقة، تقترح الدراسة

:تصميم وتنفيذ وإدارة حملة إعلانية توعوية للقيم اعتمادا علي. 1

 الثابتالانفوجرافيكتصاميم. 

 (والانيميشنالفيديو )المتحر  الانفوجرافيكتصاميم

الرسوم المتحركة ثلاثية الأبعاد

 الإيقافيةالرسوم المتحركة-(stop motion)

 لحبكللللللة، يسللللللتفاد فيهللللللا مللللللن القللللللدرة التأثيريللللللة فللللللي الللللللدراما فللللللي كللللللل مراحللللللل تصللللللةيعها، ابتللللللداء بالموضللللللوع، والفكللللللرة، وا)مللللللواد دراميللللللة

(.وال رصيات، والصراع، والمعالجة الفنية

: لحديثلللةتصلللميم منصلللات الكترونيلللة لتقلللديم ألعلللاب فيلللديو جللليم تحتلللوب عللللى ملللواد قيميلللة، ويمكلللن الاسلللتفادة ملللن أهلللم المحركلللات ا. 2

Unity-Unreal Engine.

الإلكترو لي و للين تصلميم منصلات إلكترونيللة  عليميلة قيميلة تفاعليللة توظل  تقنيللة الويلب وتجملع بللين مميلزات أنظملة إدارة المحتللوىا. 3

.تبادل الأفكاروتمكن القائم بالاتصال من  شر المضامين والأهداف و ساعد علىوتويتراشبكات التواصل الاجتماعي الفيل بو ، 

كلللارًا جديلللدة وهلللو موقلللع ويلللب يةشلللر الأشلللرا  فيللل  أف( بنلللك الأفكلللار)تصلللميم وتنفيلللذ محتلللوب اعلاملللي اتصلللالي قيملللي تقللللي رقملللي مثلللل . 4

CogniStreamer شمل البرامج الرائدة في هذا الشأن -ويتبادلونها ويناقشونها وينقحونها  -Brain bank -Imaginatik -Bright Idea.



الحللللديث )عللللن أسللللوب والتلللي تتسلللم بالابتكللللار والابتعلللاد-الاهتملللام بإعلللداد وتقللللديم جميلللع المللللواد التلللي تجملللع بللللين الملللواد الترفيهيللللة والارشلللادية التربويللللة. 5

(.المباشر

شللادية رفيهيللة والاراتوجيلل  القللائم بالاتصللال فللي الللوزارات المعنيللة بالإشللراف علللى تقللديم مللواد إعلاميللة قيميللة يتضللمن محتواهللا التوفيللق بللين المللواد الت. 6

.التربوية والقيمية

/إجراء المزيد من البحوث حول . 7

الةسق القيمي للمراهقين والشباب، وعلاق هم بوسائل الإعلام الجديد-

 لإحداث المزيد من التواصل مع تلك الفئات الهامة-
ً
.رصد التأثيرات المحتملة لاعتمادهم على تلك الوسائل الالكترونية، سعيا

.فرضيات كل من نظرية الحتمية التكنولوجية، ومدخل الإعلام البديل خاصة مع تنامي التطور السر ع لشبكة الانترنت-

ترو لللي الجديلللد، تصلللميم مقلللرر دراسللل ي علللن التربيلللة الإعلاميلللة يسلللاعد عللللى  علللليم وترشللليد الشلللباب لكيفيلللة التعاملللل ملللع ملللا تبثللل  وسلللائل الإعللللام الالك. 8

.ويقدم كمادة إثرائية أو إلزامية من خلال الوزارات أو الجهات المعنية



خدام المفيلد لهلا، الرقمي وتدريب الطلبة الجامعيين على الاسلتوالإعلام تقديم دورات تدريبية وورش عمل مكثفة للتعري  بمواقع الاتصال . 9

وث وملواد التلدريب من خلال تدريبهم على كيفية انتقاء المعلومات واختيار المناسلب منهلا فلي البحلوث والدراسلات العلميلة، ور طهلا بخطلا البحل

.الميدا ي

م بخطلللللورة الاعللللللاا–والشللللباب خاصللللل  –توصلللل ب الدراسلللللة بلللللإطلال مبللللادرة حمللللللات توعيلللللة، لزيللللادة درجلللللة اللللللوعي للللللدى كافللللة فئلللللات المجتملللللع . 10

التعليميةالجديد، وذلك من خلال كل الفاعلين في كل م سسات التةشئة الاجتماعية والم سسات 

بللللل للتللللأقلم مللللع أن تهللللتم المواقللللع الالكترونيللللة العر يللللة بتسللللهيل الوصللللول للقللللارم بمختللللل  أنللللواع الأجهللللزة التللللي يمتلكهللللا، بللللدءًا مللللن موقللللع قا-11

 إللللى تطبيقلللات عللللى متلللاجر اندرويلللد و بلللل تخلللدم الموقلللع نف
ً
سللل  بلللأكثر ملللن مختلللل  المتصلللفحات، وشاشلللات علللرض الكمبيلللوتر، والجلللوالات، وصلللولا

.طريقة

يجية بنللاء، ضلرورة الاهتملام بعنصلر بلالإخراد والتصلميم وسلهولة الإبحلار، والوصللول لأب ملادة إعلاميلة، ومراعلاة أن يكلون التصلميم اسلترات-12

 فقا
ً
 جماليا

ً
.وليل شكلا



بيلللة، ملللع العر يلللة عللللى إيجلللاد هويللل  مميلللزه خاصلللة بهلللا، والبعلللد علللن عمليلللة النقلللل النصللل ي ملللن المواقلللع الاجنالإلكترونيلللة أن  عملللل المواقلللع -13

.التحديث المستمر للمحتوب المقدم للمستخدمين

ي للللذات، ولللذا تصللارع القلليم وعللدم الللوعي بهللا قللد يلل دب إلللى الاضللطرابات النفسللية حيللث تلل دى للقلللق والإحبللاو والعنلل  والمفهللوم السللل -14

جتملللع و ثارهلللا توصللل ي الدراسلللة بتكثيللل  الدراسلللات النظريلللة والعمليلللة والميدانيلللة لرصلللد ظلللاهرة إدملللان الانترنلللت ومعرفلللة ملللدى انتشلللارها فلللي الم

.على الشباب بشكل خا  في أدائهم العلمي وحياتهم الأسرية

ومراقبتل  ، وغلرس تنمية الإحساس بالدين والوطن والانتماء، وتوعيلة الأسلرة بأهميلة التربيلة الديةيلة، وتر يلة الأبنلاء عللى الحيلاء ملن ه-15

.الوازع الديلي لحماية الشباب من أب انحراف، أو ز غ عقائدب، أو ديلي 

جملللالي وإدرا  وهلللي تللللك القللليم التلللي تتصلللل بالتلللذول ال–توصللل ي الدراسلللة بإعلللداد المزيلللد ملللن الملللواد الإعلاميلللة التلللي تبلللرز القللليم الجماليلللة -16

ا قلللليم الانتمللللاء وأيضلللل. المحافظللللة علللللى البيئللللة-حللللب الفنللللون المختلفللللة -حللللب الابتكللللار -الاعتنللللاء بللللالمظهر والنظللللام / الا سللللال فللللي الأشللللياء ومنهللللا 

.والقيم الإبداعية-( للأسرة والمجتمع على السواء)



للمواقللع المحظللورة، توجيلل  الشللباب إلللى ضللرورة الالتللزام والتقيللد بقللوانين الاتصللالات فللي المملكللة فيمللا يخللت  باسللتخدام الإنترنللت للللدخولا-17

.والتوعية بالعواقب التي قد  عرضهم للمساءلة القانونية

لللك عللن طريللق تللدريب المراهللق والشللاب علللى الحللوار والمناقشللة وتبللادل الآراء معهللم، وحمللاي هم مللن التعللرض للاسلل هواء بسللبب الاسللتطلاع، وذ-18

.الفكر المنحرف، والأدب المكشوف، والمادة الإعلامية المنمقة والتي تتعارض مع القيم، والمواقع والمحادثات الشبكية

 في المجتمع ومنها -19
ً
.هكذاوا–الحوادث المرورية –العن  الأسرب : إطلال برامج قيمية  عالج المشكلات والظواهر الأكثر انتشارا

( بشكل ضملي ) التركيز على إطلال برامج  عزز القيم بطرل غير مباشرة -20

.التركيز على إطلال برامج متخصصة لكل جةل-21



المنهجية الأساسية لبناء المشروع


